Orientaciones para la tutoria

| MDPO1 - UT1. Cémo funciona hoy la publicidad pagada - Medios y Soportes de Comunicacion

Introduccion pedagogica

Esta primera unidad cumple una funcidn de entrada al mddulo: construye el vocabulario basico y la légica
profesional necesaria para trabajar la planificacién de medios publicitarios. El alumnado no empieza
disefiando anuncios. Esa tarea sera ensefiada en otro modulo (DOB). En este modulo aprenderan, primero, a
formular el encargo que una agencia necesitaria para poder proponer un plan de medios. Es el cometido de
esta UT. En sucesivas unidades, aprenderan a elaborar dicho plan de medios.

Conviene insistir en que la publicidad pagada actual funciona como un ecosistema hibrido. Los medios
tradicionales, las plataformas digitales, la automatizacién, la medicién y la inteligencia artificial aparecen
conectados, no como piezas aisladas.

La principal dificultad previsible sera que parte del alumnado confunda comunicacidn organica con
publicidad pagada, objetivo empresarial con objetivo publicitario, o medio con soporte. A efectos de la
actividad evaluable, también puede tender a elegir empresas demasiado pequefias o sin informacién publica
suficiente, lo que comprometeria la continuidad del proyecto durante el resto del médulo.

Datos generales de la unidad

Nombre completo del MP Medios y Soportes de Comunicacién

Siglas MP MDP

N.2y titulo de la UT 01 - Cémo funciona hoy la publicidad pagada
Horas 11

indice o tabla de contenidos 1.1. Introduccidn a la publicidad pagada

1.2. Cémo se organiza una campafia

1.3. Cémo se combinan hoy los medios publicitarios

1.4. Ecosistema actual de medios

1.5. IA aplicada a medios

1.6. Conclusién

Objetivos RA1. Recopila referencias y datos relevantes de diferentes fuentes de
informacién, organizando el plan de medios publicitarios.

CE RA1: a) Se han identificado fuentes de informacion de medios fiables y/u
oficiales, utilizando técnicas de busqueda online y offline. b) Se han
reconocido las variables y datos de la campafia de comunicacién en medios,
a partir del estudio estratégico (briefing) del cliente/anunciante. c) Se han
considerado todos los medios publicitarios disponibles, segun el caracter de
la campafia, valorando su difusién online y offline.

RAZ2. Describe los diferentes soportes de comunicacién online/offline,
distinguiendo sus tipologias y caracteristicas diferenciadoras.

CE RA2: a) Se han identificado las caracteristicas propias de cada medio
publicitario, valorando sus ventajas e inconvenientes. g) Se han reconocido
las propiedades publicitarias de los medios online: Internet.
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Consejos y recomendaciones para la tutoria

La accién tutorial debe centrarse en asegurar que el alumnado entiende la Iégica profesional de la unidad:
antes de comprar medios hay que definir bien el problema de comunicacién, el publico, el objetivo, el
presupuesto, el calendario y las evidencias minimas que permitiran tomar decisiones.

Conceptos especialmente importantes

o Briefing (término mas habitual en Espafia) o brief (término internacional): debe entenderse como el
documento base que alinea a la empresa anunciante, la agencia y el equipo de medios antes de activar

una campaha.

e Objetivo empresarial y objetivo publicitario: vender mas puede ser una meta empresarial, pero la
campafia debe traducirse en notoriedad, trafico, captacidn, conversion, fidelizacidn o reputacion.

e Paid, owned y earned media: conviene reforzar esta diferencia desde el inicio para evitar que el
alumnado sustituya publicidad pagada por publicaciones organicas o publicity.

e Medio y soporte: el medio es la categoria general; el soporte es el espacio concreto. Esta distincidn serd

esencial en las unidades posteriores.

e Ecosistema hibrido: la combinacidn entre medios offline, plataformas digitales, automatizacion e 1A es el

eje de comprension de la unidad.

e Maétricas basicas: impresiones, alcance, clics, CTR, CPM, CPCy conversiones deben relacionarse siempre

con el objetivo de campana.

Dificultades y errores previsibles

Dificultad previsible

Recomendacion tutorial

Elegir una empresa demasiado pequefia o desconocida.

Proponer una validacién inicial del caso antes de iniciar
la tarea. La empresa debe ser reconocible, investigable y
con rastro publico suficiente.

Confundir presencia en redes con publicidad pagada.

Pedir que se diferencie explicitamente entre publicar
contenido y comprar espacios o formatos publicitarios.

Plantear objetivos demasiado genéricos.

Solicitar que el objetivo se traduzca en una accidn
publicitaria observable: trafico, leads, reservas, visitas,
notoriedad o conversiones.

Hacer un plan de medios completo en lugar de un brief.

Recordar que en Al se prepara el encargo. La respuesta
como agencia se desarrollara después con Volcanic
Media.

Proponer medios por moda, no por funcion.

Exigir una justificacién minima: qué aporta cada medio,
para qué publico sirve y qué limitacién presenta.

Usar IA sin revisar los resultados.

Reforzar que la IA puede apoyar ideas o redaccion, pero
no sustituye fuentes, contexto local ni criterio
profesional.

Estrategias de acompaiamiento en modalidad virtual

e Abrir un foro breve de validacidn del caso para detectar empresas inviables antes de que el alumnado

invierta tiempo en el documento.
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e Publicar una checklist inicial con cuatro preguntas: éla empresa es reconocible?, i puede invertir en
publicidad?, étiene presencia publica?, ¢ podrd analizarse su cobertura informativa mas adelante?

e Recordar mediante aviso en el aula virtual que la campafia debe ser de publicidad pagada y mantener
conexion con Canarias.

e  Ofrecer una tutoria individual a demanda para alumnado que no encuentre empresa o esté eligiendo un
caso demasiado débil.

e Utilizar ejemplos breves para distinguir Google Ads, Meta Ads, radio local, exterior, publicidad nativa,
contenidos organicos y publicity.

Conexion con la actividad evaluable

La actividad asociada a la UT es la Al, Brief de campafiia para Volcanic Media. El alumnado asume el rol de
empresa anunciante o responsable de marketing y prepara un brief inicial que servira de base para el resto
del proyecto del médulo.

Tarea

La tarea consiste en seleccionar una empresa vinculada a Canarias, reconocible e investigable, y preparar un
brief de campafa pagada dirigido a Volcanic Media. La entrega debe incluir presentacion de la empresa,
objetivo publicitario, publico objetivo, competencia o referencias comparables, propuesta inicial de medios,
presupuesto y calendario orientativo, métricas basicas, fuentes consultadas, uso de IA si procede y
conclusion final.

Criterios de puntuacion

No consta en la documentacién consultada una ponderacién especifica documentada para esta actividad. La
valoracion debe vincularse a los criterios de evaluacion implicados: RAl.a, RAl.b, RAl.c, RA2.ay RA2.g. La
rubrica de la actividad se plantea como orientacidén para objetivar la correccidn, sin introducir ponderaciones
oficiales no documentadas.

Criterios de correccion

e Adecuacidn del caso seleccionado: empresa reconocible, con posibilidad razonable de invertir en
publicidad, conexion con Canarias y presencia publica suficiente.

e (Calidad del briefing: claridad en empresa, campafia, objetivo, publico, presupuesto, calendario y
necesidad de comunicacién.

e Uso de fuentes reales y verificables: web oficial, competidores, medios, plataformas, directorios o datos
publicos.

e Coherencia en la seleccion preliminar de medios online, offline o hibridos.

e Identificacidn de ventajas, limitaciones y funciones de cada medio propuesto.

e Reconocimiento bdsico de las propiedades de los medios online: segmentacién, medicion, flexibilidad,
optimizacidn y accesibilidad.

e Uso responsable de IA, si se declara: apoyo, no sustitucién de datos ni de criterio.

Solucion propuesta

La solucién orientativa generada para esta actividad utiliza Binter Canarias como caso de ejemplo. Debe
entenderse Unicamente como referencia docente para calibrar nivel, estructura, profundidad y coherencia.
No representa una Unica respuesta valida. Cualquier empresa que cumpla los requisitos del enunciado y
permita sostener el proyecto completo del médulo puede considerarse adecuada.

Aspectos que conviene reforzar durante la correccion
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e Laeleccidon de empresa no es un detalle menor: condiciona A1, A2, A3, A4, A5y A6.
e laactividad no exige tarifas reales ni un plan técnico completo. Si exige criterio inicial y fuentes

suficientes.

e Una propuesta con muchos canales pero poca justificacién debe valorarse peor que una propuesta mas

sencilla y coherente.

e La cobertura informativa no es el eje de Al, pero si debe existir como posibilidad futura para la UT6.
e LalA no debe penalizarse por si misma si esta declarada y revisada; el problema es utilizarla para
inventar datos o producir respuestas genéricas.

Temas de debate

Tema

Contextualizacion

Pregunta principal

1. Elegir bien el caso: una decision
estratégica

La empresa seleccionada en Al
acompanfiara previsiblemente al
alumnado durante todo el médulo.
Un caso débil complica la
investigacién de medios, la
planificacién, el seguimiento y el
press-clipping final.

¢Qué criterios minimos debe cumplir
una empresa para ser un buen caso
de trabajo en un moédulo de medios?

2. Publicidad pagada frente a
comunicacion organica

La UT introduce la diferencia entre
paid, owned y earned media. En la
practica, muchas marcas mezclan
publicaciones orgdanicas, anuncios,
menciones en medios y contenidos
propios.

éPor qué una empresa no puede
basar un plan de medios Unicamente
en publicar contenido gratuito en
redes sociales?

3. Medios tradicionales en campanias
actuales

La unidad insiste en que los medios
offline siguen teniendo utilidad,
especialmente cuando se combinan
con plataformas digitales y objetivos
claros.

¢En qué casos tendria sentido
recomendar radio local, exterior o
prensa frente a una campafia
exclusivamente digital?

4. 1Ay criterio profesional

La IA puede generar ideas,
segmentaciones o simulaciones,
pero también puede cometer
errores, inventar datos o proponer
soluciones poco adaptadas al
contexto local.

éDénde debe estar el limite entre
usar IA como apoyo y delegar en ella
decisiones estratégicas de campanfia?

Cierre para la tutoria

La UT1 debe cerrar con una idea clara: una campana publicitaria profesional no empieza con una plataforma
ni con una creatividad. Empieza con un encargo bien formulado. Si el alumnado comprende esto, las
unidades posteriores tendran una base mucho mas sélida.
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